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PROBLEMLOSUNG

Betone, wie Dein Produkt ein spezifisches
Problem I6sen kann, das Deine Zielgruppe hat.
Zum Beispiel: "Ldése Deine Rickenschmerzen mit
unserem ergonomischen BUrostuhl!

NUTZEN

Zeigen Sie, welche Vorteile Ihr Produkt bietet
und wie es das Leben lhrer Zielgruppe
verbessern kann. Zum Beispiel: "Machen Sie |hr
Zuhause sicherer und komfortabler mit unseren
intelligenten Sicherheitssystemen!”

EMOTIONAL

Verwenden Sie Worter oder Satze, die eine
emotionale Reaktion hervorrufen, wie zum
Beispiel Begeisterung, Nostalgie oder Angst. Zum
Beispiel: "Erleben Sie den Nervenkitzel des
Abenteuers mit unseren Outdoor-Ausrustungen!”

NEUHEIT

Betonen Sie, dass Ihr Produkt oder Angebot neu
ist und daher etwas Besonderes bietet. Zum
Beispiel: "Entdecken Sie unsere brandneue
Kollektion an trendigen Modeaccessoires!"
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AUTORITAT

BNutzen Sie Zitate, Statistiken oder andere

Fakten, um zu zeigen, dass Sie ein Experte auf
Ihrem Gebiet sind. Zum Beispiel: "Wir sind das
fihrende Unternehmen in der Herstellung von
hochwertigen Bio-Lebensmitteln!”

EXKLUSIVITAT

Betonen Sie, dass |hr Produkt oder Angebot
exklusiv ist und nur einer begrenzten Anzahl von
Kunden zur Verfligung steht. Zum Beispiel: "Nur
fUr kurze Zeit: Exklusives Angebot fur unsere
VIP-Kunden!"

PERSONLICHKEIT

Zeigen Sie, dass |lhr Unternehmen eine
einzigartige Personlichkeit hat und eine
Beziehung zu lhren Kunden aufbaut. Zum
Beispiel: "Willkommen bei unserem
familiengefldhrten Unternehmen, wo Qualitat und
Service an erster Stelle stehen!”

SOZIALER BEWEIS

Verwenden Sie Zitate von zufriedenen Kunden
oder Kundenbewertungen, um zu zeigen, dass
andere Menschen Ihr Produkt schatzen. Zum
Beispiel: "Unsere Kunden sind begeistert von der
Qualitat unserer handgefertigten Produkte!""
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{} 09 GEHEIMNIS

Verwenden Sie Worter oder Satze, die
Geheimnisse, Ratsel oder Uberraschungen
suggerieren, um das Interesse lhrer Zielgruppe zu
wecken. Zum Beispiel: "Entdecken Sie das
Geheimnis unseres preisgekronten Kaffees!"

DRINGLICHKEIT

Betonen Sie, dass |hr Angebot nur fir eine
begrenzte Zeit verfligbar ist oder dass lhre
Kunden schnell handeln missen, um den Vorteil
zu nutzen. Zum Beispiel: "Jetzt schnell handeln
und bis zu 50% auf ausgewahlte Produkte
sparen!”

Naturlich gibt es noch viele weitere Headlines und
Hooks, aber diese zehn sind einige der
wichtigsten und kénnen Dir helfen, lhre
Marketingbotschaft zu optimieren



