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Wie du einen Facebook Pixel erstellst

Du denkst, der Facebook-Pixel ist nur ein einfacher Code? Falsch!
Der Pixel bildet die Basis in einer Werbeanzeige, er fur dich wichtige Daten, die Dir
spater z.B Retargeting ermoglichen.

Eric zeigt Dir, wie Du einen erstellst und wie er funktioniert.

Der Pixel ist eine Datensammel-Maschine. Er sammelt Daten von Interaktionen und
anderen Aktionen welche Menschen auf deinen Seiten die einen Pixel enthalten,

machen. Dafuir gehen wir erstmal auf den Facebook Business Manager.

Schritt 1:

Jetzt driicken wir auf die drei Balken

©®©® & Business Manager

v C @ business.facebook.com,

i = Business Manager

e einstel-  Zielgruppen
nager lungen lerbekontos K K g d v Warnhinweise

& oy ® rbekont L 0 Keine neven Warnhinweise
rechnung

Abs Events Manager  Kontoqualitat

Untemnehmen verwalten
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Schritt 2:

Jetzt scrollst du runter und klickst auf “Unternehmens Einstellungen”

& Business Manager x| +

C @ business.facebook.com,

= Business Manager

Star @ Markensicherheit

O oo

@ Untemehmenseinstel

kv g b o Warnhinweise

_rbekonto 000 € 0

€ Creative Hub |

2 Automatische Regein Keine neuen Warnhinweise.

© Alle Hinweise anzeigen
- & Bercht erstellen
® Werbeanzeigenmanager
®: Werbekonto-Einsteilungen
& Zielgruppen
Analyse und Berichterstellung
[ Analytics ‘

@ Attribution

& Audience Insights

Keine Seiten
In den Untemehmenseinsteliungen kann: neve Sei
Pizza hinzufiig

en oder eine vorhandene Sette zu BM

Zu den Untemehmenseinsteliungen

Schritt 3:

Jetzt klickst du auf “Hinzufuigen”

® ® & untemehmenseinstellungen X+

€ C @ business.facebook.com

£ = untemehmenseinstellungen

&) Nutzer Pixel

Persanen

Partner

= Konten

<+
Werbekonten

Business Asset-Gruppen
Apps

Instagram-Konter

BM Milano Pizza hat noch keine Pixel.

Verwalte deine Pixel

Alle Facebook-Pixel, die du zum Bus
a.

ss Manager hinzugefugt hast, werden hier

Kataloge

Offline Event Sets
Custom Conversions
Event-Quellengruppen
Geteilte Zielgruppen
© Markensicherheit
Registrierungen
A Integrationen

& zahlungen
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Schritt 4:

Jetzt gibst du dem Ganzen einen Namen und druckst auf “Weiter”

Add pixel details

Name your pixel and list the website domains you would like 1o
pixels per business account

Durch Kiicken auf Welter” stimme ich Gen Nutzungabedingungen fir Facebook Business-Tools 2.

Focdbace geber:

Nun hast du auch schon den Facebook Pixel erstellt

£l = untemehmenseinstellungen

&) nutzer Pixel
Personen
o Milano Pizza Pixel »
1D, Asset oder Unteme. =
Partner m G R Eigentum von: BM Milano Pizza 1D 1186101878432956 Im Events Maneger ffnen
Filt h.. v  Son ch_. » = :
T Konten - it & Personen hinzufigen A Assets hinzufogen
Seiten Sl PRz phad Personen  Partner  Verbundene Assets
Werbekonten
Personen
Business Asset-Gruppen Diese Personen haben Zugriff auf Milano Pizza Pixel. Du kannst ihre Berechtigungen anzeigen,
bearbeiten oder loschen
Apps.

Instagram-Konten
Es ist noch niemand verbunden. Fuge Personen hinzu.
Branche
& Datenquelien
Kataloge
Pixel
Offline Event Sets
Custom Conversions.
Event-Quellengruppen
Geteilte Zielgruppen
© Markensicherheit
Registrierungen

& Integrationen

@ Zahlungen



